
OGLAĠEVALEC: 

BETTY BARCLAY

KOMUNIKACIJSKI CILJ:

Interakcija s potencialnimi kupci, identificiranje kupcev

SEGMENTACIJSKI PARAMETRI:

Ģenske, 18 let+, urbana srediġļa

TIP OGLASA:

Animirano slikovno sporoļilo

ODZIV: 13% prejemnic se je odzvalo s SMS sporoļilom



OGLAĠEVALEC: 

HANNAH BIZ

KOMUNIKACIJSKI CILJ:

Spodbujanje ciljne skupine k obisku trgovine in nakupu zimske jakne

SEGMENTACIJSKI PARAMETRI:

Moġki, ģenske, 18 let+, Ljubljana

TIP OGLASA:

Animirano slikovno sporoļilo


