OGLAGEVALEC:
BETTY BARCLAY

KOMUNIKACIJSKI CILJ:
Interakcija s potencialnimi kupci, identificiranje kupcev

SEGMENTACIJSKI PARAMETRI:

Genske, 18 |l et+, urbana sredi ¢l
TIP OGLASA:

Ani mirano slikovno sporolilo
ODZIV:13% prejemnic se je odzvalo
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OGLAGEVALEC:
HANNAH BIZ

KOMUNIKACIJSKI CILJ:
Spodbujanje ciljne skupine k obisku trgovine in nakupu zimske jakne

SEGMENTACIJSKI PARAMETRI:
Mogki, ¢genske, 18 |l et+, Ljubljana

TIP OGLASA:
Ani mirano slikovno sporolilo



